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Opleeg til fase 2

Denne praesentation er vores
oplaeg til en strateqi for fase 2 af
et projekt, hvor fase 1 har kort fra
01.09.2011 til 31.09.2012
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Fase 1 - opsummering
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—ase 1 - Mal

At kommunikere ‘Verdens bedste skaldyr’ som samlet branche.
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‘Verdens bedste
skaldyr’ - historien

Det kan forekomme
ubegribeligt, nar man som jer
ser badene komme ind hver
dag - men vi har at ggre med et
produkt | verdensklasse.

Sigtet i fase 1 har veeret, at
arbejde med de gode historier,
fremfor at reducere Limfjordens
skaldyr til et simpelt produkt.
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At samle en branche

Det er enestaende i DK, at vi
nar kunnet samle
Konkurrerende virksomheder;
Dsters, bundskrabs- og
linemuslingeproducenter,
kommunen m.fl. om en feelles
sag | et netvaerk samlet
omkring Dansk Skaldyrcenter

Det har givet nogle muligheder
og et momentum, der bar
forlaenges.
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Den langsigtede e
mission |

At hver dansker spiser

et kilo Skaldyr fra Limfjorden .;
om aret? \

Delmal for:
Muslinger?
Linemuslinger?
Dsters?
Krabber?
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Hanadlinger

Vi sgsatte en raekke initiativer til aktivering af forbrugerne.

mandag den 22. oktober 12



Feelles identitet

Gennem etableringen af en faelles visuel identitet tog vi de farste skridt mod at
fremsta som en samlet enhed
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Facebook som samlingspunkt

Alle aktiviteter - konkurrencer, events, etc., blev samlet pa Facebook

Laering

facebook

Facebook har vist sig
ideelt til at samle aktiviteter

Langt mere dynamisk
end en alm
hjemmeside

Vi elsker skaldyr v Syntes godtom | Besked © ~
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Public Relations

Laering

For Meyers Madhus er :
: : : : det enkelt at f& gode
Medierne har taget godt imod historien; historier om skaldyr

placeret hvor vi vil.

Journalisterne har
taget historien til
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L Claus Meywr
9. gus ¢

Aktivering af medier |
L8, SMAC, TAC EN BD AF DET HELE OC KNEX
Meye rs KRASENHEDEN.

En sjov dag for bamene med benene ol nakien og
wdfordringer il de unge smagileg. Tag jamier med Ul 0t
et smrligt madieb, hvee Berness pd ea §jov midde
wdfordrer sig selv, hinanden - 0g giver krmsenieden

Meyers Madhus har haft saghjul, pb Tieren, Amager Strandpark, lerdag 1
. MptemDer. Lins mure og b Bilet het
adgang tll en I’%kke St%fke M1 [ Jwww s portstiming A ViewEvent aspxd - 3856

medier, som de har brugt aktivt.

Claus Meyers FB-side:
+10.000 Likes

Claus Meyers nyhedsbrev:
+20.000 modtagere

Laering;

Segmenteringen er
foretaget pa vore medier -
vi rammer dem vi skal

Svnas odt om - Tifey kommmentar - Dl N

) 55 parsoner synes 9Ot om deta
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Skaldyr Events

Aktgarerne laver en reekke gode events. Bl.a Osterspremieren skabte god
omtale. Meyers Madhus hjalp med at skaffe gget opmaerksomhed.

Laering;

Gennem bedre
planlaegning og involvering
imellem os, kan Meyers
Madhus brandet hjeelpe
til at skabe oget effekt
0g publicity
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Skaldyr Events

Vi har i lobet af aret lavet pop-ups, der stotter op om jeres arrangementer;

Laering

Vi har vist, at néar | laver
events, kan Meyers
Madhus saette turbo pa
dem.

Starre spredning,
mere omtale,
etc.
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Meyer

—vents

Meyers laver en raekke events
der har stor opmaerksomhed. |
forbindelse med disse events er
det lykkes at placere Skaldyr
fra Limfjorden helt centralt;

‘Madmod - et bgrnelgb’

Charity Events; MAD2012,
Meltin Pot 2013.

Smagens Time - Forbudt for
voksne - i Arhus og Kebenhavn

SMAGENS
TIME

forbudt for voksne!

Laering;

Meyers Madhus
gennemferer arligt en lang
raekke events, der passer

perfekt til promovering
af skaldyr i
Danmark.
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Laering; ::gct ud(;?:roon oc:.."r
Go' morgen Darmark,
hwvor han skal tiberede et
el VIANAGER
bom, der for eksempel HERRE™EETERAR 2012
ko kan iide het normale Managerspil basaeret pd eRerdrets kampe

HANDBOLD

Skaldyr egner sig godt til
TV, hvis det bliver sat i en
kommunikérbar ramme |f.
Smagens Time og
Madmodslab.
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Virale effekter ’

faste laesere pa sin madblog

.
-

Eks: Mira Arkin har ca. 14.000 ' /
\ .

Arets nytarsmenu

. Mrs AL 9 decavder O
Laering;

Vi kan na brugere af
sociale medier, som | ikke
kan aktivere.

Vi kender top-influenter.
Mange af dem
personligt!
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Resultater

Efter fase 1 star vi med en reekke effektfuldt gennemfearte aktiviteter og god ROI

mandag den 22. oktober 12



Return on investment

Det er sveert at male pa en investering pa 800.000 DKK i forhold til aget salg.
Men det star helt klart at arbejdet har vaeret en god investering.

Vi har sammen skabt:
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Det hele lukker og slukker om lidt

Hvis | ikke finder nogle penge, sa er det slut om lidt - det vil veere dumt

SKALDYR fra

LIMFJORDEN
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Skaldyr 2.0
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—ormal

Vi skal fortsat styrke fortaellingen om verdens bedste skaldyr og styrke
oprindelseshistorien om Limfjorden, men vi skal gge involveringen af regionale
aktarer og malrette kommunikationen til de vigtigste beslutningstagere.
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Styrkelse af historien

Vi skal fortsaette brand-
opbygningen med fokus pa
Limfjorden og ved at fokusere
pa den dennes placering i den
nordiske madkultur.

De lokale aktgrer skal aktiveres
og kommunikationen skal
malrettes til de vigtige
beslutningstagere.

Der er en oplagt mulighed at
gore lokal turisme, lokal
branding overfor virksomheder
og borgere til en del af projektet.
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Vigtige vinkler I kommunikationen er de 3 S’er

Skaldyr fra Limfjorden rummer
stort forteellepotentiale.

Dette potentiale skal fortsat
folde sig ud indenfor fglgende
temaer og omrader.
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Mal

Missionen er fortsat, at hver
dansker skal spise ét kilo
Skaldyr fra Limfjorden om aret.

Delmal for:
Muslinger?
Linemuslinger?
Dsters?
Krabber?
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—rhvervslivets og de Offentlige interesser

Erhvervslivet er producenterne (virksomhederne), fiskerne og opdraetterne

Offentlige er kommunen, regionen, staten og maske enda EU

Deres interesser er ofte ganske sammenfaldende, fx. et feelles gnske om
vaekst, arbejdspladser, udvikling af turisme, etc.
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Veerdiskabelse for ernvervslivet

For erhvervslivet i Limfijordsomradet skal fase 2 understotte branding af
produkterne.
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Producenterne

For producenterne, nemlig
aktorerne | industrien, skabes
veerdien gennem gode historier og
en taet kobling til det nordiske
kokken, der nu er anerkendt | hele
verden.

Fase 2 skal vaere med til at skabe
stigende dansk efterspgargsel.

Pa eksportmarkederne er MSC-
certificering veerd at fokusere pa,
ligesom gkologi og baeredygtighed
er temaer i tidsanden.
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Fiskere

~iskernes agendaer er naturligt taet
Koblet til producenternes. Fase 2
kan forteelle en vigtig historie om et
erhverv, der har veeret en grundsten
for byerne omkring Limfjorden i
generationer.

Gode rammebetingelser, herunder
adgang til Natura 2000 er en
afgorende faktor for overlevelse.

For fiskerne vil en stigende dansk
efterspargsel betyde starre
sikkerhed for stabil afsaetning og
pris.
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Opdreettere

Der er spaendende perspektiver
| fX. linemuslinger, der potentielt
kan blive en regional
vaekstgenerator.

For opdraetterne er stabll
afseetning afggrende og derfor
er kundekendskabet afgarende.
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Offentlig veerdiskabelse

Et mal er, at opna en synergi mellem lokale virksomheder, kommuner og
regioner i Limfjordsomradet
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Arbejdspladser

Aktiviteterne i Skaldyr fra Limfjorden skal understgtte den samlede indsats for
at skabe flere arbejdspladser i regionen.

Der er oplagt sammenhang mellem virksomhedernes salg og antallet af
borgerne beskaeftiget | erhvervet. Fase 2 giver det offentlige mulighed for at

pleje egne interesse samtidig med at tage medansvar for antallet af nye
arbejdspladser i ernvervet omkring skaldyr.
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Turisme

‘Skaldyr fra Limfjorden’ skal effektueres som en regional attraktion i forsgget
pa at skaffe flere turister til regionen. Spaendende malgrupper som
naturelskere, sejlere m.fl. har brug for gode historier for de veelger at bruge tid

Og penge i regionen.
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L okal branding

Vi skal vise hvorfor regionen er
et attraktivt sted at bo.

Dejlige ravarer, natur, friskhed,
balance, ‘slow living’ -
herlighedsveerdi for de
eksisterende indbyggere saelger
godt.

| fase 2 er aktivering af lokale
Ildsjeele afgarende.
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Politik

Begrebet ‘udkantsdanmark’ skal vi angribe. Lokale politikere vil veere gode at
fa i tale vedr. positive veerdier som sundhed, natur, pavirkning af miljo

Politisk kan vi med projektet influere politisk regionalt, nationalt, internationalt

Mindre...

Mere...
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Handling og aktiviteter

mandag den 22. oktober 12



Spor 1: Pavirkning af influenter

Hvem - med indflydelse - kan vi aktivere for at styrke vores agenda og hvorfor?
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Hvad handler tiltaget om?

Med dette budget kan vi ikke opna kendskab pa klassisk vis - vi har ikke 25
mill. til marketing.

Vi gnsker at danne nye konstellationer af meningsdannere og MOTIVERE dem
til arbejde for Skaldyr for Limfjorden - uden at fa en krone!

Hvilke politikere, kokke, Hvad hader og elsker disse  Hvordan kan vi komme ind |
bloggere m.fl. skal vi veelge  mennesker? deres hjerner og hjerter?
at bruge vores energi pa?

Hvad er deres barrierer, Hvad skal der til for at de
Hvilke personer kan have myter, interesser og arbejder med brandet
storst betydning for Skaldyr  udfordringer? Skaldyr fra Limfjorden?

fra Limfjorden?
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—t paradigmeskift

Vi skal udvikle malrettet kommunikation til udvalgte influenter fremfor til brede

malgrupper. Pa denne made kan vi skabe mere effekt for faerre midler. Malet
har ikke aendret sig — men det har midlerne.

Fase 1 malgruppe: .-

Virkemidler: A Virkemidler: A
Envejskommunikation Modtagerorientering
Sociale medier Mere dialog
Massemedier Mere effekt hos influenter
\ J
\§ J
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Skaldyr Masterclass

Vi vil ramme 200 indflydelsesrige mennesker pa et ar — et af virkemidlerne er
Skaldyr Masterclass, hvor de bedste underviser dem, der tager
beslutningerne.

Nar vi forteeller historien pa denne made skaber vi grundlag for at influenterne
tager beslutninger eller foretager handlinger, der tilgodeser Skaldyr fra
Limfjorden.

Input Output

Master Class - eksempel pa Masterclassforlob

Skaldyrets vej til
bordet

Baggrundsopleeg
m. historien bag
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‘Den lange hale’

For at give projektet flyvehgjde er vi afhaengige af at fa mest muligt ud af de
virale skibe vi saetter | sgen.

Vi skal hele tiden taenke i aktivering og efterfglgende dialog med influenter for
at opbygge reach, dvs. udbredelse pa menukort, i politik, indkeb, pa nettet, i
magasiner og lokale medier, etc.

En skaldyrmasterclass starter langt far og slutter langt senere end selve dagen:

/\
4 )

Invitation og lgbende
information og

forventningsopbygning.

/\
[ . . o]
Live opdateringer pa

Facebook / Twitter
+ billeder

\Tagg/ng af personer

~

J

/\

~

Facebook/Twitter efter-
reflektion

Aktivering af dialog

0g brugere
\ 9 Y

Laering fra
Fase 1

Med Meyer Gruppens
reach kan vi na brugere af
sociale medier, som |
ikke kan aktivere.
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Trickle-down Effekt

| sidste ende ognsker vi at opna
en synergieffekt blandt
almindelige forbrugere

2. Influenter + Eliteforbrugere 3. Almene forbrugere
1. Influenter x x x X x
2
2 4 2 4
S S S i 2
’ 4 4
B R
2 2 R 1.
2 /22 . 2 2
i 242
2 2
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Kokke

Vi skal benytte os af product
placement hos brandede kokke
| de starre byer.

4+ Drivere
Den gode historie - Nordisk Kakken
Oprindelse, Limfjorden, etc.

‘ Barrierer

De overser ravarens kvalitet og
oprindelse - historien er ikke
aktiveret og de kender ikke saeson.

mandag den 22. oktober 12



-

Indkabere |
supermarkeder

Ganske fa personer bestemmer | ‘
hvilke skaldyrsprodukter vi

almindelige danskere kan kagbe

pa en onsdag i det lokale

supermarked

+ Drivere
At der er efterspargsel pa varer
med historier. Fa en fordel i fornold
til andre keeder.

‘ Barrierer

Stor fokus pa kalkyler og excel ark
Leveringssikkerhed, saeson, etc.

|
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Fiskehandlere :

Skaldyr fra Limfjorden er blot et -
af mange produkter

fiskehandlerne skal veelge

imellem. Derfor er det vigtig at

de kender forskellene og har
vores produkter “top of mind” N

’ Drivere i N

Afmystificering af skaldyr hjeelper S Vg
med salget - historien, tips og 5
opskrifter skal drive salget. |

. Barrierer \a .
Deres fokus er indtjening pr. kunde ' L
sa det er “fisk imod skaldyr”.
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Politikere

Politikerne har stor betydning
for Skaldyr fra Limfjorden og
hele regionen. Derfor skal de
forsta historien og betydningen
for kulturen og befolkningen
omkring Limfjorden.

4+ Drivere
‘Feel-good’ sager, stemmer,
arbejdspladser og turisme.

‘ Barrierer

Varme kartofler.
Miljgsager der kan give bagslag.

mandag den 22. oktober 12



Bloggere

Vi skal i hgj grad benytte os af
at have adgang til
indflydelsesrige bloggere - de
er tilmed interesserede |
dialogen.

~+ Drivere
Hjerte-sager, impulsivitet, billeder, '
historier.
De vil gerne rykke her og nu.

‘ Barrierer

De kan ikke styres.

mandag den 22. oktober 12



NGO’er

NGO’er er interessante for os,
da de har stor magt. De er
passionerede. De bgr veere
partnere.

‘ Drivere

Hjerte-sager, dialog, partnerskaber,
Kampgejst, Etc.

‘ Barrierer

Politisk sprasngfarlige
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Kortlaegning

Vi opbygger et kartotek over hvilke influenter vi vil ramme - og med hvad...

Etc.

Personer Hans Hansen | hans@hansen.dk | Noter om Hans Hansen | hans@hansen.dk | Noter om
44 44 44 44 personen 44 44 44 44 personen
Hans Hansen | hans@hansen.dk | Noter om Hans Hansen | hans@hansen.dk | Noter om
44 44 44 44 personen 44 44 44 44 personen
o] . H . H
M alrettede Masterclass 1: Titel Masterclass 1: Titel
events /
tiltag Event 2: Titel Event 5: Titel
Hans Hansen | hans@hansen.dk | Noter om Hans Hansen | hans@hansen.dk | Noter om
44 44 44 44 personen 44 44 44 44 personen
Hans Hansen | hans@hansen.dk | Noter om Hans Hansen | hans@hansen.dk | Noter om
44 44 44 44 personen 44 44 44 44 personen
Masterclass 1: Titel Masterclass 1: Titel
Event 2: Titel Event 5: Titel
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Spor 2: Drift af eksisterende medier

Hvad skal der ske pa eksisterende og nye kontaktpunkter i fremtiden?
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Facebook

Mere aktivitet - ugentlige opdateringer

Skift fra produkt til mere regionalt fokus pa produktkontekst og oprindelse.
Konkurrencer er succesfulde - vi fortsaetter med flere af slagsen.

Vi poster alt hvad vi gar, og bliver bedre til at samle op.

Laering fra
fase 1

Facebook har vist sig ideelt
til at samle aktiviteter

Langt mere dynamisk
end en alm
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Public Relations

Vi skal fortsaette PR-sporet; Magasiner, ugeblade, erhvervsmagasiner
Meyers Madhus er fysisk og mentalt teet pa de moderne medier

PR skal ogsa seelge regionen, sa laenge det har at gere med Skaldyr

Mere inddragelse af regional medier og PR relationer

Laering;
fase 1

For Meyers Madhus er
det enkelt at fa gode
historier om skaldyr
placeret hvor vi vil.
Journalisterne har
taget historien til

sig.
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Meyers - egne
medier

| Meyers Madhus har vi et
fantastisk reach pa vores medier -
dvs. vi nar ud til rigtig mange, der
allerede har interesse for mad og
det nordiske kakken.

Meyer-medierne skal i spil hvert
kvartal, dvs. Claus Meyers |
Facebook-side, nyhedsbrey, etc. |

Vi skal bruge Meyers nye medie -
Magasinet.

Laering;
fase 1

Segmenteringen er

foretaget pa vore medier -

vi rammer dem vi skal
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Skaldyr Events

Vi skal opbygge en bedre synergi mellem projektdeltagerne. Meyers Madhus
kan booste effekten af skaldyrsevents - hvis | involverer os.

Vi forslar som minimum faste kvartalsmader, hvor vi koordinerer.
Under fx. byfester og skaldyrsfestivaler kan vi bidrage med indhold.

Vi kan skabe pop-up restauranter, der supplerer jeres event.

Laering;
fase 1

Vi har vist, at nar | laver
events, kan Meyers
Madhus saette turbo pé.

Storre spredning,
mere omtale,
etc.
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Meyer Events

Meyer Gruppen har en bred palette af eventkoncepter, der passer godt ind |
projektets formal

Vi kan afholde Meyer events i Limfjordsomradet.

Sig til nar ideerne opstar - vi stiller gerne op med sparring og personligheder

Laering
Fase 1

Meyers Madhus
gennemferer arligt en lang
raekke events, der passer

perfekt til promovering
af skaldyr i
Danmark.
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Forventet effekt
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Forventet effekt

Effekten bliver meget athaengig af det budget vi afsaetter

Det er vores anbefaling, at vi sammensaetter en KPI liste, der afspejler
budgettet - mal for spalte-mm., tv optreedender, events, etc.

Meyers Madhus’ brand straekker sig ud i verden pga. New Nordic Cuisine -
dermed far vi en afledt effekt, der kommer eksportafsaetningen til gode
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Jkonomi
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Spor 1: Influenter

Udvikling af Skaldyrmasterclass: 50.000,-

8 x Skaldyrmasterclass - afvikling: 8 x 50.000,- = 400.000,-

Planlaegning, projektledelse, segmentering: 150.000,-
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Spor 2: Drift

Driftsporet har en fast pris, uanset ambitionsniveau i spor 1.

Driftsporet: Ugentlige FB-opdateringer, Manedlige PR-tiltag, samt afvikling af
events.

Drift af aktiviteter fra 01.10.2012 til og med 01.10.2013:

12 x 30.000,- = 360.000,-
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Afsluttende bemaerkninger
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